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Mercato VECCHIO Mercato NUOVO
OBIETTIVO DI COMUNICAZIONE: OBIETTIVO DI COMUNICAZIONE:
Suggerire: - |
= nuove modalita di utilizzo del prodotto; ._ar Cc()jn?tgcere.
= il consumo anche fuori stagione; | prodotti,
=|" azienda

= il vantaggio di una scorta;
Presentare:

*la nuova linea di prodotti;
"maggiore assortimento,
evidenziando vantaggi offerti da
un’ azienda di fiducia;

ad un nuovo mercato
sottolineando i particolari
vantaggi offerti
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Grassi: 21.5¢g

di cui saturi: 14.0g

Fibre alimentari: 0.0 g

Sodio: 1.0 g

Calcio: 429 mg 54% RDA
(Razione Giomaleria Raccomandata)
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Home > PRODOTTI > Sottilette® Le Cremose

LE RICETTE DI SOTTILETTE® LE CREMOSE
sualizzazione 1 - 5 di 18 risultati Ricette Successive

. . Sfogliatine al sesamo
Sugge_rl‘re diverse L B e
Modalita di utilizzo - i Difficolta: Facile

Guarda |la ricetta &
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Ci sono ancora aree di

Mercato che non hanno COStru iSCi la tua

Alcun Abb to all
Aloun Abbonamento alia TV Su Mlsura
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6 mesi di visione di
2 generi a tua scelta
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