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Mercato VECCHIO Mercato NUOVO 
INTENSIVE ESTENSIVE 

Suggerire:!
§  nuove modalità di utilizzo del prodotto;!
§  il consumo anche fuori stagione;!
§  il vantaggio di una scorta;!
Presentare:!
§ la nuova linea di prodotti;!
§ maggiore assortimento,!
evidenziando vantaggi offerti da 
un’azienda di fiducia;!

OBIETTIVO DI COMUNICAZIONE: 

Far conoscere:!
§ i prodotti,!
§ l’azienda !
ad un nuovo mercato 
sottolineando i particolari !
vantaggi offerti!
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Suggerire diverse  
Modalità di utilizzo 
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Ampliare l’offerta 
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Ci sono ancora aree di  
Mercato che non hanno  
Alcun Abbonamento alla 
Pay-TV 

Strategia ESTENSIVA 
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